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Wprowadzenie

Morska zegluga wycieczkowa stanowi wazny i dochodowy segment rynku turystyczne-
go. Swiadczy¢ o tym moga dane dotyczace liczby tworzonych miejsc pracy w regionach
nadmorskich powiazanych z obshuga morskiego ruchu pasazerskiego, dochody przed-
sigbiorstw zaangazowanych w obstuge tego rynku, wydatki armatoréw statkéw, pasa-
zerow 1 zatogi, czy w koncu wplyw tego sektora rynku na PKB regionéw nadmorskich.
Pasazerskie przewozy morskie realizowane sa przede wszystkim na promach i statkach
wycieczkowych, ale rowniez na statkach pasazersko-towarowych, jachtach i innych jed-
nostkach. O tym, ktore z tych przewozéw maja charakter turystyczny decyduje wiele czyn-
nikow, przede wszystkim cel podejmowanej przez pasazera podrdzy oraz czas jej trwania
1 jej niezarobkowy charakter.

Wedtug danych Cruise Market Watch za 2013 r., na §wiecie eksploatownao 298 luk-
susowo wyposazonych morskich statkow wycieczkowych, przy czym w Europie wedlug
danych Cruise Line International Association Europe, wykorzystywano w celach tury-
stycznych 198 jednostek nalezacych do 67 armatordéw linii wycieczkowych!. Wsrdd nich
sa najwazniejsze linie wycieczkowe na $wiecie, jak np: Royal Caribbean International,
Carnival, CUNARD, P&O Cruises, Norwegian Cruise Line, Holland America Line, Crystal
Cruises, Princess Cruises, Celebrity Cruises oraz AIDA Cruises. Jesli chodzi o przewozy
promowe na $wiecie, ze wzgledu na brak globalnych danych trudno jest jednoznacznie
okresli¢ wielko$¢ rynku przewozéw promowych o charakterze wycieczkowym. Wedtug
danych Shippax w zegludze promowej zatrudnionych jest 1147 proméw roéznego typu.
Region baltycki uwazany jest za wiodacy na rynku przewozow promowych. Jest tutaj eks-
ploatowanych ponad 120 proméw morskich nalezacych do 25 operatorow promowych?.
Najwigkszymi sa: Tallink/Silja Line, Viking Line, Stena Line, Color Line oraz TT-Line.

Przedmiotem rozwazan podjetych w publikacji jest prezentacja rynku morskiej zeglugi
wycieczkowej, a w szczegdlnosci turystyki statkami wycieczkowymi i turystyki promowe;j
oraz wskazanie ekonomicznych aspektéw rozwoju tych segmentéw rynku turystyczne-
go. Przedstawiono tu migdzy innymi genezg i tendencje w rozwoju rynku morskiej zeglu-
gi wycieczkowej na $§wiecie i w Europie, klasyfikacje podrozy morskich o charakterze
turystyczym oraz zaprezentowano wiodace destynacje morskie w Europie i na §wiecie.
Ponadto omoéwiono strukture rynku ustug morskich przewozow wycieczkowych i promo-
wych. Analizie poddano réwniez wydatki pasazerdéw i zatdg statkow w miejscach odwie-
dzanych oraz wptyw morskiej zeglugi wycieczkowej na rynek pracy.

' The Cruise Industry, Contribution of Cruise Tourism to the Economies of Europe 2014 Edition,
Cruise Line International Association Europe, CLIA Europe, Brusselss 2014, s. 5.
2 ShipPax Market 14, Shippax, Halmstad 2014, s. 172—184.
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W polskiej literaturze zauwazalna jest luka, jesli chodzi o publikacje po$wigcone zagad-
nieniom rynku morskiej zeglugi wycieczkowej. Wigkszos$¢ publikacji z zakresu gospodarki
morskiej koncentruje si¢ na kwestiach zeglugi towarowej, logistyki 1 obrotu towarowego
w portach oraz poprawie dostepnosci do portéw morskich. Zupetnie marginalnie traktowa-
na jest turystyka morska. Z kolei w literaturze z zakresu rynku ushug turystycznych, morska
zegluga wycieczkowa nie doczekata si¢ wciaz zbiorowego opracowania. Stad tez publi-
kacja stanowi¢ moze uzupetnienie literatury z zakresu ekonomiki i organizacji transportu
morskiego i turystyki morskie;.

Ksiazka jest przeznaczona dla trzech grup odbiorcow. Po pierwsze, dla studentéw
1 wyktadowcow kierunkow studiow o profilu turystycznym, a w szczegolnosci w zakresie:
ekonomiki turystyki, zarzadzania turystyka, organizacji turystyki, turystyki morskiej i nad-
morskiej oraz stuchaczy studiéw podyplomowych, uczestnikow kurséw i szkolen z zakresu
turystyki. Po drugie, ksiazka moze by¢ Zrodtem wiedzy dla samorzadéw miast i regiondw
nadmorskich, o rozwiazaniach stosowanych w zakresie przygotowania regionu do recepcji
duzych statkow wycieczkowych i uruchamiania regularnych polaczen promowych, gdyz
wskazuje przyktady dobrych praktyk oraz korzysci ekonomiczne ptynace z tej aktywno-
$ci ustugowej dla regionu. Po trzecie, publikacja moze stanowi¢ interesujaca lekturg dla
pracownikow przedsigbiorstw turystycznych, szczego6lnie organizatorow turystyki i agen-
tow turystycznych, ktorzy zainteresowani sg obstuga pasazerow statkow wycieczkowych
i proméw.



